
Une opération qui se poursuit 
jusqu’au Lundi 26 Novembre : 

« le cyberMonday »

#1 
L’événement RETAIL 

de l’année 

Le Black Friday est devenu 
le meilleur jour de l’année en terme 
de vente avant les soldes et Noël.

Un mois avant Noël, le Black friday 
lance la période des achats de fêtes 
de fin d’année pour les retailers.  

Le dernier vendredi de 
Novembre, au lendemain 

de thanksgiving. 

LE BLACK FRIDAY 2017 EN CHIFFRES

QUELS SEGMENTS DATA POUR TOUCHER VOTRE CIBLE ? 

+48% 
de CA (vs 2016) (1)

Pics de consommations 

à 10h /14h /18h (1)

+30% 
de volume de vente(1)

118€ 
de panier moyen(1)

LE BLACK FRIDAY SUR

TOP 5 DES VENTES BLACK FRIDAY SUR VS N-1(5)

WHAT IS IT ? 

Augmentation des ventes 
en volumes par rapport au 
Black Friday 2016

Nombres de personnes 
visitant le site ce jour de 
l’année, soit 1 foyer sur 3

Volume d’affaire multiplié 
par 5 par rapport à une 
journée normale

Volume d’affaire réalisé sur cette 
période de l’année, soit 80% de 
plus que l’année 2016

Cdiscount 1er influenceur 
sur les réseaux pendant les jours 
Black Friday et Cyber Monday.
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